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I Metodologia

Ciel'ova skupina: SR reprezentativna vo veku 18

. Dizka dotaznika (LOI): 5 — 7 minut
a viac rokov

Metadda zberu dat: CAWI online survey,

Velkost vzorky (N): 1000 respondentov prostrednictvom SR MNFORCE panelu

Obdobie zb dat: 5.2.2021 az 12.2.2021
bydliska, Vzdelanie obie zberu da az

| I Kvoty: Pohlavie, Vek, Kraj, Velkost miesta

EMNFORCE
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I Charakteristika vzorky

Pohlavie:
51,4%
muz ®m Zena
Kraj:
Kosicky kraj 14,1%
PreSovsky kraj 14,6%
Zilinsky kraj 12,8%
Banskobystricky kraj 12,3%
Nitriansky kraj 13,0%
Trendiansky kraj 11,3%
Trnavsky kraj 10,6%
Bratislavsky kraj 11,3%

EMNFORCE

Vek:

16-29 oo | 15,9%

s0-39 oo | 19,0%

48,6%

a0-25 v | 15,%

50-59 rokov | 15,8%

c0avic ooy | 2, 5%

Pocet obyvatelov.
43,9%

24,5%
19,6%

12,0%

do 4999 5000 az 19999 20000 az 99 999 100 000
obyvatelov obyvatelov obyvatelov  obyvatelov a viac

Zakladné vzdelanie

Ucnovské alebo str. odborné
vzdelanie bez maturity

Uplné stredné vzdelanie s
maturitou

Vysokoskolské

Vzdelanie.

5,4%

38,5%

39,0%

17,1%

N: 1000 respondentov



Celkové
vysledky

“«sMNFORCE
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vyrobok oznacBeliby spget oehiottealimisi NMaj lpepIakNa jolzenppXiean yn ¢

pravdep@dolpnagt tj?2eho zaksgypeni a?
18,2% :

Pokv afegéaly wuvidite
novinkou roka, zvysSi to

ANO? NIE?
)
S— S 42,5%
M urcite ano M skor ano skor nie M urcite nie 32,7%
m urcite ano skor dno a mozno skor nie  m urcite nie
Pokbylste si boli ochotni priplati Matka pprooddulkk toym, o zkrt aofreén é Ul atestre ¥ehbBav nez
spotrebitelov) vacsiu doéveru?

Najl epSia-koVkokhbyroaabol o?

8,2%
ANO? NIE?
| %) . 15,7% 7 % !
e ——
34,6%
57,1%
M urcite ano m skér ano skor nie H urdite nie

0,50-0,90eur ®m1,00-1,50eur = 2,00 aviaceur
N: 1000 respondentov
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SkUuSatdd novinky, noveé produkty v Kalwar Fwovwe diofoyic n  Mdtiwvalikn akupu produkt u:

NIE?
1. 2. 3. 4, 5. 6.

24,2%  28% C% !

C—

M urcite ano M skor ano skor nie M urcite nie

doporucenie ocenenie v doporucenie reklama referencie doporuceni na
priatelov, rodiny, nezavislych testoch odbornika uzivatelov socialnych sietach
znamych, kolegov (dTest, Volba webovych stranok (youtube, facebook,
spotrebitelov - (napr. Heureka a instagram)
Najlepsia novinka) pod.)

Co&/ads najviac motivuje Kk nakup uoOcenenie¢desvislpch testhdh typu VoPba spotrebitelov je druhou
najsilnejSou motivaciou k ndakupu hned za osobnym odportcanim
73,6% priatelov &i rodiny.

26,4%

Preferujem vyrobky a sluzby od znaciek, ktorym Pri mojom nakupnom rozhodovani o zakupeni
déverujem.|Pri mojom nakupnom rozhodovani  vyrobku alebo vyuZitia sluzieb (poistovria,
o zakupeni vyrobku alebo vyufzitia sluzieb  banka) rozhoduje viac iné faktory jako napriklad
(poistovna, banka) rozhoduje viac iné faktory cena
jako napriklad cena: |

N: 1000 respondentov




Ocenenie - Najdéveryhodnejsia znacka ziskavaju uz 5. rokom
vyrobky/sluzby nezavislym hodnotenim spotrebitelmi.

Naraziist e aj vy uz na ocenenie |
znacka?

NAJDOVERYHODNEJSIA
ZNACKA

ano MW nie
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Kde ste na uvedené logo Najdéveryhodnejgia znatka narazili? Pokial viete, Ze je nejaka znacka vyrobku/sluzby/institicie ohodnotena ako
Najdoveryhodnejsia znacka, zvysi to vasu déveru?

propagacia v obchode 28,4%

v televizii I 23,2%

na obale produktu 29,9%
16,6%

na billboarde/nosi¢i I 10,0%

v tlaci/ inzercidch N 3,9%
na socidlnych sietach GGG 23,2%

M urcite ano m skér ano skor nie M urcite nie
na YouTube NGNS 12,9%
e-shopy NN 24,0%
niekde nainternete INIIIINIENEGGGGGGNGNGNGNGNGNGNNGNNGNGNNGNGNGNGN 21,8%
Uprednostnili by ste produkty ¢i sluzby Boli by ste ochotni si za produkt oznaceny logom Pokial by ste boli ochotnisi priplatit - kolko by to
ocenené ako Najddveryhodnejsia znacka Najd6veryhodnejsia znacka priplatit? bolo?
pred ostatnymi?
11,3%
ANO? NIE? ANO? NIE?
' 17,2% ‘ é 30,8%
54,3%
34,4%
Hurcite ano M skor ano skér nie B urcite nie W urcéite ano  mskér ano skor nie B urcite nie

0,50-0,90eur ®=1,00-1,50eur = 2,00aviaceur

N: 1000 respondentov




