
Obhliadnime sa za 
vyhlásením výsledkov 

marketingového programu, 
ktorý už 12 rokov pomáha 
zvyšovať predaje nových  
a inovovaných výrobkov  

na slovenskom trhu.

A VÍŤAZMI SA STÁVAJÚ...



PREDSTAVUJEME 
VÍŤAZOV ROČNÍKA 2023:

ALKOHOL BALENÉ VODY CEREÁLIE CUKRÍKY ČAJE 

DIABETICKÉ SLADIDLÁ DOPLNKY STRAVY EKOLOGICKÉ ČISTIACE PROSTRIEDKY HUBKY A UTIERKY KORENIE 

OCHRANNÉ POMÔCKY DRESSINGY A OMÁČKY OSVIEŽOVAČE VZDUCHU OVOCIE A OVOCNÉ ŠŤAVY PIVÁ 

RASTLINNÉ NÁTIERKY  RYBY A RYBACIE ŠALÁTY RYŽA, CESTOVINY, STRUKOVINY SLADKÉ PEČIVO SLANÉ PEČIVO 

VEGÁNSKE ZMRZLINY VÍNA A ŠUMIVÉ VÍNNE NÁPOJE WC GÉLY ŽEHLIACE DOSKY

ORGANIZÁTOR: ODBORNÍ PARTNERI: PARTNER 
PROGRAMU:

B2B MEDIÁLNY 
PARTNER:

OSVIEŽUJÚCE MIEŠANÉ DRINKY 
STOCK SLOVENSKO 

MAGNESIA PLUS
MATTONI 1873

TESCO CEREÁLIE
TESCO STORES SR

MENTOS CLEANBREATH 
FUNKČNÉ CUKRÍKY
PERFETTI VAN MELLE SLOVAKIA 

LIPTON OVOCNÉ ČAJE
ORBICO

IMBER ASPART TABLETOVÉ SLADIDLO  
IRENE

STREPHERBAL 
RECKITT BENCKISER SLOVAK REPUBLIC

DENKMIT TUHÝ PROSTRIEDOK 
NA UMÝVANIE RIADU 2v1 S ALOE VERA 
DM DROGERIE MARKT

MEGAMAX ANTIBAK 
MAPA SPONTEX CE

BIO KORENINY
MÄSPOMA 

SPONTEX DAILY CARE RUKAVICE 
MAPA SPONTEX CE 

GRILL PARTY OMÁČKY
BILLA

AUTOMATICKÉ SPREJE 
24/7 ACTIVE FRESH
RECKITT BENCKISER SLOVAK REPUBLIC

COOP JAHODY ZELOVOC  
COOP JEDNOTA 
SLOVENSKO  

ŠARIŠ
PLZEŇSKÝ PRAZDROJ SLOVENSKO 

TRADIČNÉ LUNTER 
TOFU NÁTIERKY PREMIUM 
ALFA BIO 

TUNIAK V EXTRA VIRGIN OLIVOVOM 
OLEJI SOKRA BALTAXIA 

COOP  RYŽA GUĽATÁ, 
COOP JEDNOTA TRADIČNÁ KVALITA 
COOP JEDNOTA SLOVENSKO 

VIANOČKA
DOBROTA 

KVÁSKOVÁ LÍNIA KVASKO
MINIT SLOVAKIA

TESCO PLANT CHEF 
100 % RASTLINNÉ ZMRZLINY 
TESCO STORES SR 

MOSCATO DE LUXE ICE 
SOARE SEKT SLOVAKIA 

DOMESTOS POWER FRESH WC GÉLY  
UNILEVER SLOVENSKO 

VILEDA ULTRA 
FRESH PLUS ŽEHLIACA DOSKA 
FREUDENBERG HOME 
AND CLEANING SOLUTIONS
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VOĽBA SPOTREBITEĽOV – NAJLEPŠIA NOVINKA 2023:
>  12. ročník programu  >  viac ako 140 noviniek 
>  45 víťazov zvolených spotrebiteľmi

PREDSTAVUJEME 
VÍŤAZOV ROČNÍKA 2023:

NA ZÁKLADE ROZSIAHLEHO PRIESKUMU 
MEDZI 2 000 SPOTREBITEĽMI 
HĽADÁME A OCEŇUJEME NAJLEPŠIE 
NOVINKY NA TRHU.

SME NA LINKEDINE    VOĽBA SPOTREBITEĽOV
NEZABUDNITE ODOBERAŤ AJ NÁŠ NEWSLETTER!

ČERSTVÉ MÄSO ČERSTVÉ ŠALÁTY ČOKOLADOVÉ CUKROVINKY DETSKÉ MLIEČNE SNACKY DETSKÉ SLANÉ SNACKY 

KRMIVÁ PRE PSY LIMONÁDY MÄKKÉ SYRY MÄSOVÉ VÝROBKY NA GRIL NEALKOHOLICKÉ PIVÁ

PAPIEROVÉ UTIERKY PAPIEROVÝ PROGRAM PLEŤOVÁ KOZMETIKA POLOTOVARY A HOTOVÉ JEDLÁ RASTLINNÉ NÁPOJE A DEZERTY

SLANÉ POCHUTINY SUŠIENKY A OBLÁTKY TVAROHY A SKYRY TVRDÉ SYRY ÚDENINY

ŠPECIÁLNI 
PARTNERI:

B2C MEDIÁLNI PARTNERI:

COOP KURČA GAZDOVSKÉ 
CHLADENÉ PREMIUM 
COOP JEDNOTA SLOVENSKO 

TESCO HOTOVÉ ŠALÁTY 
TESCO STORES SR

ŠTUDENTSKÁ PEČAŤ ČOKOLÁDA 
NESTLÉ SLOVENSKO

PRIBINÁČIK TYČINKA S TVAROHOM  
SAVENCIA FROMAGE & DAIRY SK 

COOP TYČINKY BEZ POSÝPKY
SOLI S VLÁKNINOU JUNIOR
COOP JEDNOTA SLOVENSKO 

PURINA ONE PRE ŠPECIFICKÉ POTREBY 
MALÝCH PSOV
NESTLÉ SLOVENSKO

SCHWEPPES PINK TONIK
MATTONI 1873

KOLIBA MOZZARELLA 
KOLIBA TRADE

MÄSOVÉ VÝROBKY GRILL PARTY 
BILLA

ZLATÝ BAŽANT PŠENIČNÉ
HEINEKEN SLOVENSKO

TENTO PAPIEROVÉ UTIERKY FINEST  
METSÄ TISSUE SLOVAKIA

HARMONY DINO EDÍCIA 
SHP HARMANEC

BALEA PLEŤOVÉ SÉRUM NIACINAMIDE 
DM DROGERIE MARKT

Z LÁSKY K TRADÍCII BRYNDZOVÉ 
PIROHY SO SLANINKOU
KAUFLAND SLOVENSKÁ REPUBLIKA 

TESCO RASTLINNÉ NÁPOJE
TESCO STORES SR 

TWISTKY
PERFETTI VAN MELLE SLOVAKIA 

ŠTUDENTSKÁ PEČAŤ OBLÁTKA 
NESTLÉ SLOVENSKO  

Z LÁSKY K TRADÍCII TVAROH 
NÍZKOTUČNÝ HRUDKOVITÝ
KAUFLAND SLOVENSKÁ REPUBLIKA

LIPTOV SYROVÝ STEAK
SAVENCIA FROMAGE & DAIRY SK 

POCTIVÁ BERTO ŠUNKA 
BERTO SK 
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VOĽBA SPOTREBITEĽOV

O 
inovácie na pultoch predajní 
nie je ani tento rok núdza. Vý-
robcovia sa pravidelne snažia 
priniesť pre zákazníkov niečo 
nové. Niekedy je to lákavejší 

obal, zdravšia či chutnejšia receptúra, inokedy 
úplne nový rad produktov. Marketingový prog-
ram Voľba spotrebiteľov – Najlepšia novinka sa 
každý rok snaží nájsť tie, ktoré zaujali spotrebi-
teľov najviac. 
„Rada by som vyzdvihla prácu všetkých firiem, 
ktoré sa v  neľahkej dobe púšťajú do inovácií 
a rozvoja svojho výrobného programu. Aktuálna 
situácia na trhu predstavuje permanentnú výzvu, 
keď musíme čeliť veľkým celospoločenským 
zmenám s obrovským tlakom na cenu. A práve 
v tejto dobe si ceníme všetkých, ktorí aj napriek 
tomu rozvíjajú svoje výrobky a zvyšujú kvalitu,“ 
uvádza Veronika Trembáčová, projektová mana-
žérka marketingového programu, ktorý organi-
zuje spoločnosť ATOZ Marketing Services.

Tradičné  
i trendové výrobky
Okrem tradičných kategórií, ako napríklad Čaje, 
Korenie, Čokoládové cukrovinky, Slané pochuti-
ny alebo Čerstvé mäso, spotrebiteľský program 
Voľba spotrebiteľov – Najlepšia novinka reaguje 
aj na nové trendy, ktoré menia a dopĺňajú kla-
sickú štruktúru potravinárskeho a nepotravinár-
skeho sortimentu v predajniach. Čoraz viac zá-
kazníkov sa zaujíma o  svoj vplyv na životné 
prostredie alebo sa snaží o zdravší životný štýl. 

Aj preto zaraďujú do jedálnička vegetariánske či 
vegánske produkty a nakupujú výrobky s prívlas-
tkom eko. Keďže takýchto spotrebiteľov pribúda, 
výrobcovia na ich požiadavky reagujú inovatívny-
mi produktmi. Svojich víťazov preto poznajú aj 
kategórie ako Vegánske zmrzliny, Rastlinné ná-
poje a dezerty, Rastlinné nátierky či Ekologické 
čistiace prostriedky. Trendové sú aj kategórie 
Doplnky stravy či Bezdymové tabakové výrobky. 
Úsilie rodičov o kvalitnú stravu pre deti reprezen-
tujú kategórie Detské slané snacky a  Detské 
mliečne snacky.

Voľba spotrebiteľov – Najlepšia novinka prišla 
tento rok so zásadnou zmenou, ktorá zaručuje, 
že v každej oceňovanej kategórii majú zastúpe-
nie tie najsilnejšie novinky. Kým po minulé roky 
bola registrácia noviniek do prieskumu spoplat-
nená, tentoraz mohli výrobcovia a distribútori 
svoje inovatívne produkty prihlásiť zadarmo. 

O priazeň spotrebiteľov bojovali bok po boku 
malí i veľkí producenti. Základom pre udelenie 
ocenenia boli výsledky exkluzívneho prieskumu 
agentúry NIQ. Novinky uvedené na trh od janu-
ára 2022 do apríla 2023 hodnotila prostredníc-
tvom online dotazníka reprezentatívna vzorka  
2 000 spotrebiteľov, ktorá vybrala víťazov v 34 
potravinových a  11 nepotravinových kategó-
riách. Absolútnym víťazom marketingového 
programu Voľba spotrebiteľov – Najlepšia novin-
ka 2023 sa stal Pribináčik Tyčinka s tvarohom od 
spoločnosti Savencia Fromage & Dairy SK a vďa-
ka oceneniu získal reklamnú kampaň v in-store 
rádiu obchodného reťazca Tesco v  hodnote  
5 000 eur od mediálneho partnera Store Media.
Výrobky, ktoré zvíťazili v  jednotlivých kategó-
riách, si prezrela aj odborná porota, ktorá zasad-
la v zložení Eva Sámelová, Research and Deve-
lopment Specialist spoločnosti Chemosvit Fólie, 
Marian Milec, projektový manažér Jem pre Zem, 
Hana Nováková, riaditeľka organizácie ENVI-
PAK, Mária Tarišková, riaditeľka úseku obchodu 
a marketingu Tlačovej agentúry Slovenskej re-
publiky, Henrich Sikela, riaditeľ spoločnosti Sto-
re Media, Ľubomír Tuchscher, výkonný riaditeľ 
Slovenského združenia pre značkové výrobky, 
Tatiana Kapitánová z  časopisu Tovar&Predaj, 
Pavol Zajac, Client Business Partner spoločnosti 
NIQ, a Soňa Ďurčová, mediátorka Spoločnosti 
ochrany spotrebiteľov. Členov poroty najviac 
zaujal primárne pre svoju praktickosť a celkové 
ekologické spracovanie produkt Denkmit Tuhý 
prostriedok na umývanie riadu 2v1 s Aloe vera 
od dm drogerie markt. 

Viac ako 140 výrobkov, 45 kategórií a 2 000 respondentov, ktorí vybrali tie najlepšie 
novinky na trhu. Taká je bilancia 12. ročníka nezávislého marketingového programu Voľba 
spotrebiteľov – Najlepšia novinka 2023. Mená víťazov zazneli počas galavečera 18. mája 
v bratislavskom hoteli Doubletree by Hilton. Podujatím sprevádzal známy herec Juraj 
Bača a o zábavu sa starali saxofonistka Saxana Sapietová a kapela Neon Fever. Galavečer 
pokračoval networkingovou párty Retail Business Mixer, v rámci ktorej mohli návštevníci 
nadviazať kontakty s vyše 100 VIP osobnosťami slovenského obchodu a marketingu.

INOVÁCIE  
NEZASTAVILA  
ANI INFLÁCIA

Tatiana Kapitánová, tatiana.kapitanova@atoz.sk

Základom  
pre udelenie 

ocenenia 
boli výsledky 
exkluzívneho 

prieskumu 
agentúry NIQ.

Reportáž



Víťazstvo sa oplatí
Ocenené novinky sa môžu tešiť z bohatej mar-
ketingovej podpory v podobe outdoorovej kam-
pane na billbordoch a MHD nosičoch po celom 
Slovensku. Ale taktiež z rozsiahlych B2C a B2B 
kampaní v časopisoch Tovar&Predaj, Stratégie, 
Food či v in-store rádiu siete Tesco. Organizátor 
bude víťazov prezentovať aj na kongrese Samoš-
ka v Košiciach či počas odovzdávania cien Dôve-
ryhodné značky. O najlepších novinkách sa spot-
rebitelia dozvedia aj v  rámci spotrebiteľských 
súťaží a vďaka PR podpore na rôznych interne-

tových portáloch a na sociálnych sieťach, kde 
budú do konca roka 2023 prebiehať spotrebiteľ-
ské súťaže o víťazné novinky. Víťazstvom v mar-
ketingovom programe sa radi prezentujú aj 
samotní výrobcovia a distribútori noviniek. A to 
napríklad logom na obaloch produktov či na 
mieste predaja, v outdoorových kampaniach, 
na online kanáloch, v  letákoch, katalógoch či 
televízii.
To, že sa to oplatí, potvrdzujú aj dáta. Až dve 
tretiny spotrebiteľov majú väčšiu dôveru k pro-
duktom, ktoré sú ocenené v nezávislých testoch. 

Takmer 40 % zákazníkov priznáva, že radi skú-
šajú novinky. Ak sú navyše označené ako najlep-
šie novinky roka, u 64 % kupujúcich to zvýši 
pravdepodobnosť, že si takéto produkty vložia 
do košíka. Vyplýva to z prieskumu spoločnosti 
MNForce na vzorke tisíc respondentov, ktorý sa 
uskutočnil v závere minulého roka. Titul Voľba 
spotrebiteľov – Najlepšia novinka preto zohráva 
významnú úlohu v nákupnom rozhodovaní spot-
rebiteľov. Pre výrobcov zas znamená ocenenie 
ich snahy a prináša vyšší predaj. 

Spotrebitelia vám dôverujú, vyťažte z toho maximum! Odlíšte sa od konkurencie a využite logo 
vo svojej marketingovej komunikácii! Inšpirujte sa úspešnou komunikáciou víťazov! 

Zúročte svoje víťazstvo!

Pochváľte sa logom na sociálnych sieťach!

Prezentujte logo v mieste predaja!

Zúročte logo v online marketingu! Nasaďte logo do akciového letáka!
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Fotoreportáž
Vyhlásenie výsledkov marketingového programu Voľba spotrebiteľov – Najlepšia novinka 
2023 sa uskutočnilo v hoteli DoubleTree by Hilton Bratislava. Slávnostným galavečerom hostí 
sprevádzal moderátor Juraj Bača, saxofonistka Saxana Sapietová a kapela Neon Fever. 

Všetkým oceneným srdečne blahoželáme!Zástupcovia spoločnosti Dobrota si prevzali trofej 
a diplom za víťaznú Vianočku. 

Moderátor Juraj Bača odhalil víťazov 
marketingového programu.

Spoločnosť Billa 
zabodovala so svojimi 
novinkami v programe!

Ako prebiehal prieskum, účastníkom upresnil 
Pavol Zajac, client business partner spoločnosti 
NIQ, a Adam Hlaváček, business development 
director CZ & SK spoločnosti Talk Online Panel.

Po galavečere nasledoval networking 
s VIP osobnosťami slovenského marketingu 
a obchodu. 

Značka Šariš si pravidelne získava obľubu u slovenských 
spotrebiteľov, o čom svedčí aj získanie ocenenia Voľba 
spotrebiteľov – Najlepšia novinka 2023.

Program a novinky v ňom hosťom predstavila Tatiana Koššová, 
country manažérka spoločnosti, a Lukáš Matějka, manažér 
marketingovej skupiny spoločnosti Atoz Group. 

Hostí galavečerom 
sprevádzala kapela 
Neon Fever.

O zábavu sa postarala aj saxofonistka Saxana Sapietová. Absolútnym víťazom sa stal Pribináčik 
Tyčinka s tvarohom od spoločnosti 
Savencia Fromage & Dairy SK.

Účastníci mali možnosť na galavečere ochutnať 
víťazné produkty!

Ocenení zástupcovia víťazných 
noviniek. 
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dm drogerie markt, s.r.o.
Na pántoch 18
831 06 Bratislava 35
zakaznik@mojadm.sk

dm drogerie markt Slovensko 
www.facebook.com/dm.Slovensko
www.instagram.com/dm_slovensko
www.mojadm.sk

DENKMIT TUHÝ PROSTRIEDOK NA UMÝVANIE RIADU 2v1 S ALOE VERA, 100 g
Účinne a spoľahlivo odstraňuje mastnotu a stará sa o žiarivý lesk vášho riadu. Vďaka jemnému zloženiu je šetrný k vašej po-
kožke. Zloženie na prírodnej báze je obohatené o glycerín prírodného pôvodu a výťažok z aloe vera, ktoré dodávajú pokožke 
rúk príjemný pocit. Je vhodný aj ako mydlo na ruky. Pre hygienicky čistý a voňavý riad.

MALOOBCHODNÁ CENA:
DENKMIT TUHÝ PROSTRIEDOK NA UMÝVANIE RIADU 2v1 S ALOE VERA  1,55 EUR (1,55 EUR za 100 G)

Kúpite exkluzívne v predajniach dm 
a na mojadm.sk

VÍŤAZ!VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI V KATEGÓRII 
EKOLOGICKÉ ČISTIACE PROSTRIEDKY*

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ!

www.volbaspotrebitelov.sk

*Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských respondentov, výskum uskutočnila agentúra NIQ. 



*Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských respondentov, výskum uskutočnila agentúra NIQ. 

PRINÁŠAME NOVÉ OVOCNÉ ČAJE 
DO VAŠICH PREDAJNÍ.

VÍŤAZ!VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI 
V KATEGÓRII ČAJE*

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ!

www.volbaspotrebitelov.sk

DOPRAJTE SI 
LAHODNÚ 
OVOCNÚ 
CHUŤ

BALENIE BEZ PLASTOVÝCH FÓLIÍ

PLNE RASTLINNÉ 
ČAJOVÉ VRECKÁ
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*Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských respondentov, výskum uskutočnila agentúra NIQ. 

CHUŤ PRAVEJ POCTIVEJ ŠUNKY JE 
POSTAVENÁ NA TRADIČNEJ RECEPTÚRE.

VÍŤAZ!VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI 
V KATEGÓRII ÚDENINY*

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ!

www.volbaspotrebitelov.sk

*Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských respondetov, výskum uskutočnila agentúra NIQ. 

CHUŤ PRAVEJ POCTIVEJ ŠUNKY JE 
POSTAVENÁ NA TRADIČNEJ RECEPTÚRE

VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI  
V KATEGÓRII XCXV CVXCVVVXVCVCVVCVVCVC*

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ!

www.volbaspotrebitelov.sk

 



*Zvolený reprezentatívnou vzorkou 2 000 slovenských respondentov, výskum uskutočnila agentúra NIQ. 

NOVÁ KVÁSKOVÁ LÍNIA KVASKO. 
OD MINIT.

VÍŤAZ!VÍŤAZ!
ZVOLENÝ 2 000 SPOTREBITEĽMI 
V KATEGÓRII SLANÉ PEČIVO*

SPOTREBITELIA VOLIA, PREDAJE RASTÚ!

www.volbaspotrebitelov.sk
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